
Communicating the new indicators 
on work and the labor market: 
Challenges & lessons learned
Emily Courey Pryor, Executive Director, Data2X

20th ICLS, 18th October 2018

19th ICLS changes matter for everyone, but the 
implications are profound for women and girls



Women do more unpaid work than 
men, in every region

Source: Invisible no more? A methodology and policy review of how Time Use 
Surveys measure unpaid work, Data2X

Women perform multiple roles



0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

Male (Sex) Female (Sex)

Women face particular barriers to accessing the 
labor force 

Global Female and Male Labor Force Participation Rate,  1990‐2030
Source: ILOSTAT Database

Effective communications strategies 

Message & Language
Modes and 
Channels

Drivers & constraints of 
audience



Message & Language



Drivers and constraints of audience

Build coalitions between producers and users 

Data production

Funding and advocacy

Data use 

• Integrate data users into the entire lifecycle of data 
production 

• Work with key users to secure funding and 
encourage advocacy for high quality data 
production

• Encourage use of data by highlighting key trends, 
providing training on analysis etc. 




